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UNIVERSIDAD DE COSTA RICA
VICERRECTORÍA DE DOCENCIA

Ciudad Universitaria Rodrigo Facio, San Pedro de Montes de Oca,
Edificio Administrativo C, segundo piso.

Tel. 207-5114 / Fax: 253-4601

RESOLUCIÓN VD-R-8046-2007

La Vicerrectoría de Docencia, de conformidad con las atribuciones que le confiere el Estatuto Orgánico
en sus artículos 197 y 200 y el acuerdo de la Asamblea de Escuela de Ciencias de la Comunicación
Colectiva, en sesión No. 2-2007, celebrada el 18 de abril de 2007 (oficio ECCC-241-2007), autoriza las
siguientes modificaciones a los planes de estudio de Bachillerato en Ciencias de la Comunicación
Colectiva con concentración en Relaciones Públicas, Periodismo, Producción y Publicidad; y en la
Licenciatura en Periodismo, Licenciatura en Relaciones 	 Públicas, Licenciatura en Producción y
Licenciatura en Publicidad.

1. Inclusión de requisitos

SIGLA:	 CC-4050
NOMBRE:	 CONSTRUCCIÓN	 DEL	 ESPACIO,	 MOVIMIENTO	 Y

TEMPORALIDAD EN RADIO
CRÉDITOS	 3
HORAS:	 2 TEORÍA, 2 PRÁCTICA
REQ.:	 CC-3018, CC-3049
CORREQ.:	 NINGUNO
NIVEL:	 VII (CONC. EN PRODUCCIÓN)
TIPO:	 PROPIO

SIGLA:	 CC-4054
NOMBRE:	 TEORÍAS Y TÉCNICAS DEL GUIÓN RADIOFÓNICO
CRÉDITOS: 3
HORAS:	 1 TEORÍA, 3 PRÁCTICA
REQ.:	 CC-3018, CC-3049
CORREQ.:	 NINGUNO
NIVEL:	 VII (CONC. EN PRODUCCIÓN)
TIPO:	 PROPIO



SIGLA:	 CC-4059
NOMBRE:	 EDICIÓN GRÁFICA
CRÉDITOS: 3
HORAS:	 1 TEORÍA, 3 PRÁCTICA
REQ.:	 CC-3012, CC-3048, CC-4017
CORREQ.:	 NINGUNO
NIVEL:	 VIII (CONC. EN PRODUCCIÓN)
TIPO:	 PROPIO

SIGLA:	 CC-1009
NOMBRE:	 EL DOCUMENTAL PARA TELEVISIÓN
CRÉDITOS: 3
HORAS:	 3 TEORÍA, 1 PRÁCTICA
REQ.:	 CC-3017
CORREQ.:	 NINGUNO
NIVEL:	 OPT (ÉNF. PROD. AUDIOVISUAL)
TIPO:	 PROPIO

SIGLA:	 CC-1008
NOMBRE:	 TELEVISIÓN Y ARTES ESCÉNICAS
CRÉDITOS: 3
HORAS:	 4 TEORÍA
REQ.:	 CC-3017
CORREQ.:	 NINGUNO
NIVEL:	 OPT (ÉNF. PROD. AUDIOVISUAL)
TIPO:	 PROPIO

SIGLA:	 CC-3903
NOMBRE:	 PERIODISMO

INVESTIGATIVO
CRÉDITOS: 4
HORAS:	 4 TEORÍA
REQ.:	 CC-4040
CORREQ.:	 NINGUNO
NIVEL:	 OPT (ÉNF. PROD. AUDIOVISUAL Y PERIODISMO)
TIPO:	 PROPIO



Inclusión de curso optativo y cambio en los requisitos

SIGLA:	 CC-4914
NOMBRE:	 FOTOGRAFÍA PUBLICITARIA
CRÉDITOS: 2
HORAS:	 3 TEORÍA
REQ.:	 CC-2015
CORREQ.:	 NINGUNO
NIVEL:	 OPTATIVO (TODOS LOS ÉNFASIS)
TIPO:	 PROPIO

Inclusión de requisitos y cambio en los correquisitos

SIGLA:	 CC-4075
NOMBRE:	 PRÁCTICA PROFESIONAL
CRÉDITOS: 2
HORAS:	 4 PRÁCTICAS
REQ.:	 Haber aprobado hasta el VII ciclo
CORREQ.:	 Matricular, al menos dos cursos del VIII ciclo
NIVEL:	 VIII (Énf. Publicidad)
TIPO:	 PROPIO

SIGLA:	 CC-4072
NOMBRE:	 PRÁCTICA PROFESIONAL
CRÉDITOS: 2
HORAS:	 4 PRÁCTICAS
REQ.:	 Haber aprobado hasta el VII ciclo
CORREQ.:	 Matricular, al menos dos cursos del VIII ciclo
NIVEL:	 VIII (Énf. Relaciones Públicas)
TIPO:	 PROPIO

SIGLA:	 CC-4073
NOMBRE:	 PRÁCTICA PROFESIONAL
CRÉDITOS: 2
HORAS:	 4 PRÁCTICAS
REQ.:	 Haber aprobado hasta el VII ciclo
CORREQ.:	 Matricular, al menos dos cursos del VIII ciclo
NIVEL:	 VIII (Énf. Periodismo)
TIPO:	 PROPIO



SIGLA:	 CC-4074
NOMBRE:	 PRÁCTICA PROFESIONAL
CRÉDITOS: 2
HORAS:	 4 PRÁCTICAS
REQ.:	 Haber aprobado hasta el VII ciclo
CORREQ.:	 Matricular, al menos dos cursos del VIII ciclo
NIVEL:	 VIII (ÉNF. PRODUCCIÓN)
TIPO:	 PROPIO

Creación de curso optativo

SIGLA:	 CC-1014
NOMBRE:	 COMUNICACIÓN INCLUSIVA
CRÉDITOS: 3
HORAS:	 4 TEORÍA-PRÁCTICA
REQ.:	 CC-3014
CORREQ.:	 NINGUNO
NIVEL:	 OPTATIVO (TODOS LOS ÉNFASIS)
TIPO:	 PROPIO

Inclusión en la estructura de cursos de las actividades de Trabajos Finales de Graduación

CURSO CICLO
CC-9600
CC-9500

SEMINARIO DE GRADUACIÓN I
INVESTIGACIÓN DIRIGIDA I XI

CC-9601
CC-9501

SEMINARIO DE GRADUACIÓN II
INVESTIGACIÓN DIRIGIDA II XII

CC-9602
CC-9502

SEMINARIO DE GRADUACIÓN III
INVESTIGACIÓN DIRIGIDA III XIII

6. Política acerca de la matrícula de los cursos optativos

Los y las estudiantes de Bachillerato y Licenciatura pueden matricular, como cursos
optativos, los cursos propios de otras concentraciones, que aparecen en la lista de cursos
optativos para cada plan de estudio, siempre y cuando cumplan con los requisitos que
cada uno tiene.



7. Política para matricular cursos de Licenciatura

Para matricular cursos de la Licenciatura, los y las estudiantes deben haber cursado el
Bachillerato en la misma área de la Licenciatura.

Se adjunta el informe respectivo y la malla curricular de los planes de estudio de Bachillerato en
Ciencias de la Comunicación Colectiva con concentración en Relaciones Públicas, Periodismo,
Producción y Publicidad, así como los de Licenciatura en Relaciones Públicas, Licenciatura en
Periodismo, Licenciatura en Producción y Licenciatura en Publicidad.

La Unidad Académica debe atender las recomendaciones planteadas por el Centro de Evaluación
Académica y el derecho que sobre el plan de estudio tienen los y las estudiantes, de acuerdo con
el Reglamento de Régimen Académico Estudiantil.

La modificación no tiene implicaciones presupuestarias adicionales. Rige a partir del 11 ciclo del
2007.

Ciudad Universitaria Rodrigo Facio, ocho de junio de dos mil siete.

jty-11'_79

Dra. Libia Herrero Uribe
Vicerrectora de Docencia

CC:	 Decanato Facultad de Ciencias Sociales
Escuela de Ciencias de la Comunicación Colectiva
Oficina de Registro, Ingreso a carrera, Horarios
Oficina de Orientación-COVO, Vicerrectoría de Vida Estudiantil
Centro de Evaluación Académica
Gaceta Universitaria
Archivo



ESTRUCTURA DE CURSOS DEL PLAN DE ESTUDIO DE BACHILLERATO EN CIENCAS DE LA
COMUNICACIÓN COLECTIVA CON CONCENTRACIÓN EN RELACIONES PÚBLICAS,

PERIODISMO, PRODUCCIÓN Y PUBLICIDAD.

NIVEL Y

SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉD.

P L

1 AÑO

I CICLO

EG-I CURSO INTEGRADO DE HUMANIDADES I 8 6

LM-1030 INGLÉS INTENSIVO I 6 4

EG- CURSO DE ARTE 3 - 2

EF- ACTIVIDAD DEPORTIVA - 2 0

CC-1000 COMUNICACIÓN Y NUEVAS TECNOLOGÍAS I I 3 - 3

CC-201 6 INTRODUCCIÓN A LAS PROFESIONES 4 - 3

SUBTOTAL 18

II CICLO

EG-II CURSO INTEGRADO DE HUMANIDADES II 8 EG-I 6

AS-I148 SOCIOLOGÍA DE LA COMUNICACIÓN 2 1 - AS-1134 (*) 3

CC-1003 COMUNICACIÓN Y NUEVAS TECNOLOGÍAS II 1 3 CC-1000, CC-2016 3

CC-1004 ESTILO Y COMUNICACIÓN 2 2 CC-1000, CC-2016 3

HA-2015 HISTORIA DE CENTROAMÉRICA CON ÉNFASIS 3 3

EN COSTA RICA

SUBTOTAL 18

(*) No se encuentra en este plan de estudio. Se gestiona un acuerdo con la Escuela de Antropología y

Sociología

2 AÑO

III CICLO

CC-1005	 TEORÍAS Y TENDENCIAS COMUNICACIONALES I 	 4 -	 CC-I003, CC-1004

CC-2010	 INVESTIGACIÓN DE LA COMUNICACIÓN I 	 2 2 -	 CC-1003, CC-1004

CC-2012	 COMUNICACIÓN GRÁFICA 	 1 3	 CC-1003, CC-I004

SR-1	 SEMINARIO DE REALIDAD NACIONAL I 	 2

CC-2015	 FOTOGRAFÍA	 1 3 -	 CC-1003, CC-1004

CC-2017	 HISTORIA DE LA COMUNICACIÓN 	 4 -	 CC- 1000, AS-1148,

HA-2015, CC-1003

CC-2015

CC-2012

3

3

3

9

3

3



NIVEL Y	 NOMBRE DEL CURSO	 HORAS	 REQUISITOS	 CORREQUISITOS	 CRÉD.

SIGLA	 T P L

IV CICLO

CC-	 CURSO ESPECÍFICO /1	 3

CC-1006	 TEORÍAS Y TENDENCIAS 	 4	 CC-1005, CC-2010,	 3

COMUNICACIONALES II	 CC-20 I 7

CC-2018	 INVESTIGACIÓN DE LA COMUNICACIÓN II 	 2 2	 CC-1005, CC-2010	 3

CC-3012	 PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL	 I 3	 CC-2012, CC-2015	 3

CC-3015	 SEMINARIO I	 4	 CC-2010, CC-1005, 	 3

CC-2017

SR-II	 SEMINARIO DE REALIDAD NACIONAL q 	 2	 SR-I	 2

SUBTOTAL	 17

I/ Cursos específicos según la concentración

CONCENT.

Y SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS	 REQUISITOS	 CORREQUISITOS	 CREE). 
T P L 

RELACIONES PÚBLICAS

	

CC-3024	 TEORÍAS DE LAS RELACIONES PÚBLICAS	 4	 CC-1005, CC-20I6, 	 3

CC-2010

PERIODISMO

	

CC-3036	 PERIODISMO INFORMATIVO	 1 3
	

CC-1005, CC-20 I 6,	 3

CC-2010

PRODUCCIÓN

	

CC-4051	 GÉNEROS RADIOFÓNICOS Y TELEVISIVOS 	 1 3
	

CC-1005, CC-2016, 	 3

CC-2010

PUBLICIDAD

	

CC-3060	 MERCADEO PARA PUBLICIDAD I 	 4	 CC-1005, CC-2016,	 3

CC-2010

NIVEL Y

SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS	 REQUISITOS	 CORREQUISITOS	 CRED. 
T P L 

3 AÑO

V CICLO

CP-0403	 POLÍTICA ECONÓMICA (*) 	 3	 3

CC-3014	 PLANIFICACIÓN DE LA COMUNICACIÓN I 	 4	 -	 -	 CC-1006, CC-20I8	 3

CC-3018	 RADIO	 I	 3	 CC-3012, CC-2018	 3

CC-3019	 ANÁLISIS DEL DISCURSO	 4	 CC-1006, CC-2018	 3

CC-3020	 SEMINARIO II	 4	 CC-3015, CC-1006	 3

CC-	 CURSO ESPECÍFICO /2	 -	 -	 3

SUBTOTAL	 18

2/ Cursos específicos según la concentración:

(*) Puede convalidarse por cursos de administración o política o economía de otras carreras.



CONCENT.	 NOMBRE DEL CURSO

Y SIGLA

HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉD.

T	 P L

RELACIONES PÚBLICAS

	

CC-3025	 RELACIONES PÚBLICAS Y ADMINISTRACIÓN

PERIODISMO

	

CC-3037	 PERIODISMO ESCRITO

PRODUCCIÓN

	

CC-3048	 FOTOGRAFÍA DIGITAL

PUBLICIDAD

	

CC-3061	 MERCADEO PARA PUBLICIDAD II

3	 1

1	 3

2	 2

4	 - -

CC-3024

CC-303G

CC-2015,CC-3012,

CC-4051

CC-3060

3

3

3

3

NIVEL Y	 NOMBRE DEL CURSO

SIGLA

HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉD.

T	 P L

VI CICLO

REPERTORIO

CC-3013	 DERECHO DE LA COMUNICACIÓN

CC-3016	 INVESTIGACIÓN DE AUDIENCIAS

CC-3017	 TELEVISIÓN

CC-4022	 SEMINARIO III

CC-	 CURSO ESPECÍFICO/3

-	 -

4

4

1	 3

4

CC-3014, CC-3020

CC-3014, CC-3019

CC-3014, CC-3018,

CC-3019

CC-3020

SUBTOTAL

3

3

3

3

3

3

18

3/ Cursos específicos según la concentración:

CONCENT.	 NOMBRE DEL CURSO

Y SIGLA

HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉD.

T	 P L

RELACIONES PÚBLICAS

	

F'S-4026	 PSICOLOGÍA SOCIAL PARA RELACIONES

PÚBLICAS

PERIODISMO

	

CC-4040	 PERIODISMO INTERPRETATIVO

PRODUCCIÓN

	

CC-3049	 LOCUCIÓN AUDIOVISUAL

PUBLICIDAD

	

CC-4064	 TALLER DE CREATIVIDAD

3	 1

1	 3

2	 2

1	 3

CC-3024, CC-3025

CC- 3037

CC-3048

CC-3061

3

3

3

3



CONCENTRACIÓN EN RELACIONES PÚBLICAS

NIVEL Y

SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CREE).

T P L

4 AÑO

VII CICLO

F-5664 ÉTICA PROFESIONAL PARA CIENCIAS DE LA 4 - CC-2016, CC-3013 3

COMUNICACIÓN COLECTIVA

CC-4023 SEMINARIO IV 4 - CC-4022 3

CC-4027 MÉTODOS Y TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN

EN RELACIONES PÚBLICAS

2 2 CC-3016, CC-20I8,

PS-4026

3

CC-4028 PLANIFICACIÓN DE LAS RELACIONES PÚBLICAS 2 2 CC-3025, PS-4026 3

CC-4029 COMUNICACIÓN INTERPERSONAL Y GRUPAL 3 1 CC-3025, PS-4026 3

PARA RELACIONES PÚBLICAS

CC-4030 RELACIONES PÚBLICAS INTERNAS 3 1 -	 CC-3025, PS-4026 3

SUBTOTAL 18

VIII CICLO

OFF- OPTATIVO /1 - --- 3

CC-4031 RELACIONES PÚBLICAS Y MERCADEO 3 1 CC-4027, CC-4028 3

CC-4032 PERIODISMO Y PUBLICIDAD ORGANIZACIONALES 3 1 CC-4029 3

CC-4033 DESARROLLO DE LA IMAGEN CORPORATIVA 3 1 CC-4028, CC-4030 3

CC-4034 TALLER DE TÉCNICAS DE RELACIONES PÚBLICAS 1 3 CC-4028 3

CC-4035 RELACIONES PÚBLICAS EXTERNAS 3 1 CC-4030, CC-4028 3

CC-4072 PRÁCTICA PROFESIONAL 4 /2 /3 2

SUBTOTAL 20

TOTAL 144

/1 Los y las estudiantes pueden matricular los cursos propios de otras concentraciones, que aparecen en la lista de cursos optativos,

siempre y cuando cumplan con los requisitos que cada uno tiene.

/2 Tiene como requisito haber aprobado hasta el VII ciclo del plan de estudio de Bachillerato.

/3 Se deben matricular simultáneamente, como correquisitos, al menos dos cursos del VIII ciclo

El y la estudiante debe cumplir con 300 horas de Trabajo Comunal Universitario.



CONCENTRACIÓN EN PERIODISMO

NIVEL Y

SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉD.

T P L

4 AÑO

VII CICLO

F-5664 ÉTICA PROFESIONAL PARA CIENCIAS DE LA 4 CC-2016, CC-3013 3

COMUNICACIÓN COLECTIVA

CC-4023 SEMINARIO IV 4 CC-4022 3

CC-4038 PERIODISMO RADIOFÓNICO 1 3 CC-30I8, CC-4040 3

CC-4048 FOTOPERIODISMO 1 3 -	 CC-2015, CC-4040 3

CC-404I PERIODISMO DE OPINIÓN 1 3 CC-4040 3

CC-4042 DERECHO DE LA COMUNICACIÓN 4 CC-3013 3

PARA PERIODISMO

SUBTOTAL 18

VIII CICLO

OVE- OPTATIVO /I --- 3

CC-4043 PERIODISMO TELEVISIVO 1 3 CC-4038, CC-4041,

CC-3017

3

CC-4044 PERIODISMO ELECTRÓNICO 1 3 -	 CC-4040, CC-4041 3

CC-4045 GÉNEROS PERIODÍSTICOS ESPECIALES I 3 -	 CC-4040, CC-404I 3

CC-4046 DIRECCIÓN DE EMPRESAS PERIODÍSTICAS 4 - CC-4042 3

CC-4047 EDICIÓN DE PUBLICACIONES 1 3 -	 CC-4048 3

CC-4073 PRÁCTICA PROFESIONAL 4 /2 /3 2

SUBTOTAI,	 20 

TOTAL	 144

/1 Los y las estudiantes pueden matricular los cursos propios de otras concentraciones, que aparecen en la lista de cursos optativos,

siempre y cuando cumplan con los requisitos que cada uno tiene.

/2 Tiene como requisito haber aprobado hasta el VII ciclo del plan de estudio de Bachillerato.

/3 Se deben matricular simultáneamente, como correquisitos, al menos dos cursos del VIII ciclo

El y la estudiante debe cumplir con 300 horas de Trabajo Comunal Universitario.



CONCENTRACIÓN EN PRODUCCIÓN

NIVEL Y

SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉD.

T P L

4 AÑO

VII CICLO

F-5664 ÉTICA PROFESIONAL PARA CIENCIAS DE LA 4 - CC-201G, CC-3013 3

COMUNICACIÓN COLECTIVA

CC-4023 SEMINARIO IV 4 CC-4022 3

CC-4050 CONSTRUCCIÓN DE ESPACIO, MOVIMIENTO 2 2 -	 CC-3018, CC-3049 3

Y LA TEMPORALIDAD EN RADIO

CC-4052 TEORÍAS Y TÉCNICAS DEL GUIÓN TELEVISIVO 1 3 -	 CC-3017 3

CC-4053 TÉCNICAS DE DIRECCIÓN Y PRODUCCIÓN 1 3 CC-3017 3

DE TELEVISIÓN I

CC-4054 TEORÍAS Y TÉCNICAS DEL GUIÓN 1 3 CC-3018, CC-3049 3

RADIOFÓNICO

SUBTOTAL 18

VIII CICLO

OFT- OPTATIVO /1 3

CC-4057 ANIMACIÓN Y REALIDAD VIRTUAL 1 3 CC-4050, CC-4051,

CC-4054

3

CC-4055 TEORÍAS Y TÉCNICAS DE PRODUCCIÓN Y

REALIZACIÓN RADIOFÓNICA

1 3 CC-4050, CC-4051,

CC-4054

3

CC-4056 TÉCNICAS DE DIRECCIÓN Y PRODUCCIÓN

DE TELEVISIÓN II

I 3 CC-4051, CC-4052,

CC-4053

3

CC-4058 MULTIMEDIOS I 3 CC-3048, CC-4053,

CC-4050, CC-4051

3

CC-4059 EDICIÓN GRÁFICA 1 3 CC-30I2, CC-3048 3

CC-4074 PRÁCTICA PROFESIONAL - 4 -	 /2 /3 2

SUBTOTAL	 20 

TOTAL	 144

/1 Los y las estudiantes pueden matricular los cursos propios de otras concentraciones, que aparecen en la lista de cursos optativos,

siempre y cuando cumplan con los requisitos que cada uno tiene.

/2 Tiene como requisito haber aprobado hasta el VII ciclo del plan de estudio de Bachillerato.

/3 Se deben matricular simultáneamente, como correquisitos, al menos dos cursos del VIII ciclo

El y la estudiante debe cumplir con 300 horas de Trabajo Comunal Universitario.

V-D-R-8046-2007

6 de junio, 2007

En: C://Estructuras/Sede Rodrigo Facio/Área de Ciencias Sociales/Facultd de Ciencias Sociales/Comunicación Colectiva



CONCENTRACIÓN EN PUBLICIDAD

NIVEL Y

SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉD.

T P L

4 AÑO

VII CICLO

F-5664 ÉTICA PROFESIONAL PARA CIENCIAS DE LA 4 CC-2016, CC-3013 3

COMUNICACIÓN COLECTIVA

CC-4023 SEMINARIO IV 4 -	 CC-4022 3

CC-4062 ESTRATEGIA DE MEDIOS 4 CC-3061, CC-4064 3

PS-4063 PSICOLOGÍA Y PERSUASIÓN 4 CC-3061, CC-4064 3

CC-4065 PRODUCCIÓN TELEVISIVA PUBLICITARIA I 1 3 CC-3061, CC-4064,

CC-3017

3

CC-4066 DISEÑO Y ARTE PUBLICITARIO 1 3 CC-306I, CC-4064 3

SUBTOTAL 18

VIII CICLO

OPT- OPTATIVO /I - - 3

CC-4067 PRODUCCIÓN RADIOFÓNICA PUBLICITARIA 1 3 -	 CC-4062, CC-3018 3

CC-4068 PRODUCCIÓN TELEVISIVA PUBLICITARIA II 1 3 CC-4065 3

CC-4069 INDUSTRIA Y CULTURA PUBLICITARIA 2 2 PS-4063 3

CC-4070 INVESTIGACIÓN DE GRUPOS DE 2 2 -	 CC-4062, PS-4063 3

CONSUMIDORES

CC-4071 DISEÑO DE CAMPAÑAS PUBLICITARIAS 1 3 CC-4062, PS-4063,

CC-406G

3

CC-4075 PRÁCTICA PROFESIONAL 4 -	 /2 /3 2

SUBTOTAL 20

TOTAL 144

/1 Los y las estudiantes pueden matricular los cursos propios de otras concentraciones, que aparecen en la lista de cursos optativos,

siempre y cuando cumplan con los requisitos que cada uno tiene.

/2 Tiene como requisito haber aprobado hasta el VII ciclo del plan de estudio de Bachillerato.

/3 Se deben matricular simultáneamente, como correquisitos, al menos dos cursos del VIII ciclo

El y la estudiante debe cumplir con 300 horas de Trabajo Comunal Universitario.



CURSOS OPTATIVOS DEL BACHILLERATO EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA
CON CONCENTRACIÓN EN RELACIONES PÚBLICAS, PERIODISMO, PRODUCCIÓN Y PUBLICIDAD

SIGLA NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUIS1TOS CRÉD.

T	 P L

ESCUELA DE ZOOTECNIA

AZ-0415 PLANIFICACIÓN BIOECONÓMICA DE LA EMPRESA 4 3

PECUARIA

ESCUELA DE LENGUAS MODERNAS

LM-0505 INTRODUCCIÓN A LA LITERATURA FRANCESA 3 3

LM-1031 INGLÉS INTENSIVO I (ORAL) 6 4

LM-2003 FRANCÉS BÁSICO I 3 2

LM-3001 ALEMÁN BÁSICO I 3	 - 2

LM-4001 ITALIANO BÁSICO I 3	 - 2

LM-4030 ITALIANO INTENSIVO I 6	 .. 4

LM-5001 PORTUGUÉS BÁSICO I 3 2

LM-5030 PORTUGUÉS INTENSIVO I 6 4

LM-7030 JAPONÉS INTENSIVO I 6 4

LM-8001 RUSO BÁSICO 1 3	 - 2

LM-9301 ÁRABE BÁSICO I 3	 - 2

ESCUELA DE PSICOLOGÍA

PS-4026 PSICOLOGÍA SOCIAL PARA RELACIONES PÚBLICAS 3	 1 - CC-3024, CC-3025 3

F'S-4063 PSICOLOGÍA Y PRESUACIÓN 4 - CC-3061, CC-4064 3

ESCUELA DE COMUNICACIÓN COLECTIVA

CC-1014 COMUNICACIÓN INCLUSIVA 4 CC-3014 3

CC-3024 TEORÍA DE LAS RELACIONES PÚBLICAS 4 CC-1005, CC-2016,

CC-2010

3

CC-3036 PERIODISMO INFORMATIVO 1	 3 CC-1005, CC-2016 3

CC-2010

CC-4051 GÉNEROS RADIOFÓNICOS Y TELEVISIVOS 1	 3 - CC-1005, CC-2016 3

CC-2010

CC-3060 MERCADEO PARA PUBLICIDAD 1 4 CC-1005, CC-2016 3

CC-2010

CC-3025 RELACIONES PUBLICAS Y ADMINISTRACIÓN 3	 1 CC-3024 3

CC-3037 PERIODISMO ESCRITO 1	 3 CC-3036 3

CC-3048 FOTOGRAFÍA DIGITAL 2	 2 CC-2015, CC3012,

CC-4051

3

CC-3049 LOCUCIÓN AUDIOVISUAL 2	 2 CC-3048 3

CC-3061 MERCADEO PARA PUBLICIDAD II 4	 - CC-3060 3

CC-4040 PERIODISMO INTERPRETATIVO 1	 3 CC-3037 3

CC-4064 TALLER DE CREATIVIDAD 1	 3 CC-3061 3

CC-4038 PERIODISMO RADIOFÓNICO 1	 3 CC-3018, CC-4040 3

CC-4048 FOTOPERIODISMO 1	 3 CC-2015, CC-4040 3

CC-4041 PERIODISMO DE OPINIÓN 1	 3 CC-4040 3

CC-4042 DERECHO DE LA COMUNICACIÓN 4 CC-3013 3

PARA PERIODISMO

CC-4043 PERIODISMO TELEVISIVO I	 3 CC-4038, CC-4041 3

CC-3017

CC-4044 PERIODISMO ELECTRÓNICO 1	 3 CC-4040, CC-4041 3

CC-4045 GÉNEROS PERIODÍSTICOS ESPECIALES 1	 3 CC-4040, CC-4041 3

CC-4046 DIRECCIÓN DE EMPRESAS PERIODÍSTICAS 4 CC-4042 3

CC-4047 EDICIÓN DE PUBLICACIONES 1	 3 CC-4048 3



SIGLA NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS e RED.

T	 P L

CC-4050 CONSTRUCCIÓN DE ESPACIO, MOVIMIENTO Y 2 -	 CC-3018

TEMPORALIDAD EN LA RADIO

CC-4052 TEORÍAS Y TÉCNICAS DEL GUIÓN TELEVISIVO 1	 3 -	 CC-3017

CC-4053 TÉCNICAS DE DIRECCIÓN Y PRODUCCIÓN DE 1	 3 -	 CC-3017

TELEVISIÓN I

CC-4054 TEORÍAS Y TÉCNICAS DEL GUÍN RADIOFÓNICO 1	 3 CC-3018

CC-4055 TEORÍAS Y TÉCNICAS DE PRODUCCIÓN Y

REALIZACIÓN RADIOFÓNICA

1	 3 CC-4050, CC-4051,

CC-4054

CC-4056 TÉCNICAS DE DIRECCIÓN Y PRODUCCIÓN DE

TELEVISIÓN II

1	 3 CC-4051, CC-4052,

CC-4053

CC-4057 ANIMACIÓN Y REALIDAD VIRTUAL 1	 3 CC-4050, CC-4051,

CC-4054

CC-4058

CC-4059

MULTIMEDIOS

EDICIÓN GRÁFICA

1	 3

1	 3

CC-3048, CC-4053,

CC-4050, CC-4051,

CC-3012, CC-3048

CC-4062 ESTRATEGIA DE MEDIOS 4	 - CC-3061, CC-4064

CC-4065 PRODUCCIÓN TELEVISIVA PUBLICITARIA I 1	 3 CC-3061, CC-4064

CC-30I7

CC-4066 DISEÑO Y ARTE PUBLICITARIO 1	 3 CC-3061, CC-4064

CC-4067 PRODUCCIÓN RADIOFÓNICA PUBLICITARIA 1	 3 CC-4062, CC-3018

CC-4068 PRODUCCIÓN TELEVISIVA PUBLICITARIA II 1	 3 CC-4065

CC-4069 INDUSTRIA Y CULTURA PUBLICITARIA 2	 2 PS-4063

CC-4070 INVESTIGACIÓN DE GRUPOS DE CONSUMIDORES 2	 2 CC-4062, PS-4063

CC-4071 DISEÑO DE CAMPAÑAS PUBLICITARIAS 1	 3 CC-4062, PS-4063

CC-4066

CC-4027 MÉTODOS Y TÉCNICAS DE INVESTIGACIÓN EN

RELACIONES PÚBLICAS

2	 2 CC-301G, CC-2018,

PS-4026

CC-4028 PLANIFICACIÓN DE LAS RELACIONES PÚBLICAS 2	 2 CC-3025, PS-4026

CC-4029 COMUNICACIÓN INTERPERSONAL Y GRUPAL 3	 1 CC-3025, PS-4026

PARA RELACIONES PÚBLICAS

CC-4030 RELACIONES PÚBLICAS INTERNAS 3	 1 -	 CC-3025, PS-4026

CC-4031 RELACIONES PÚBLICAS Y MERCADEO 3	 1 -	 CC-4027, CC-4028

CC-4032 PERIODISMO Y PUBLICIDAD ORGANIZACIONAL 3	 1 CC-4029

CC-4033 DESARROLLO DE LA IMAGEN CORPORATIVA 3 -	 CC-4028, CC-4030

CC-4034 TALLER DE TÉCNICAS DE RELACIONES PÚBLICAS 1	 3 CC-4028

CC-4035 RELACIONES PÚBLICAS EXTERNAS 3	 1 CC-4030, CC-4028

CC-49I4 FOTOGRAFÍA PUBLICITARIA 3 CC-2015

ESCUELA DE FILOSOFÍA

LOS PROFESORES Y PROFESORAS CONSEJEAS DE TODAS LAS UNIDADES ACADÉMICAS PODRÁN AUTORIZAR MATRÍCULA EN CUALQU I EI:A
DE LOS CURSOS DE LA ESCUELA DE FILOSOFÍA, PREVIO CUMPLIMIENTO DE LOS REQUISITOS, CUANDO EXISTAN. TODOS LOS CURSOS
DE LA ESCUELA DE FILOSOFÍA PUEDEN SER AUTORIZADOS (CON LA LIMITACIÓN INDICADA). DEBEN TENER CUIDADO CON LOS CURSOS
DE LOS NIVELES 4 Y 5 PUES SON DEL PLAN DE LICENCIATURA

Según resolución

Actualizado 04/06/2007 por EVV

En: Estructuras/Sede Universitaria Rodrigo Facio/Área de Ciencias Sociales/Facultad de Ciencias Sociales/Escuela de

Comunicación Colectiva/ Planes a modificar/Comunicación Colectiva-B



ESTRUCTURA DE CURSOS DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA CON ÉNFASIS

EN PERIODISMO

NIVEL Y

SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉDITOS

T P	 L

5 AÑO

IX CICLO

CC-5009 TALLER DE INVESTIGACIÓN I 1 3 4

CC-5410 TALLER DE PERIODISMO I 1 3 3

CC-5411 NUEVAS TENDENCIAS EN PERIODISMO 2 1 3

CC-4919 CÁTEDRA VICENTE SÁENZ 1 4 3

CC- OPTATIVO 3

SUBTOTAL 16

X CICLO

CC-5010 TALLER DE INVESTIGACIÓN II 1 3 CC-5009 4

CC-54 1 2 TALLER DE PERIODISMO II 1 3	 - CC-5410 3

CC-5413 DISEÑO, DESARROLLO Y MANTENIMIENTO 1 2	 - 3

DE MEDIOS ELECTRÓNICOS EN INTERNET

CC- OPTATIVO - 3

CC- OPTATIVO 3

SUBTOTAL 16

XI CICLO

CC-9600 SEMINARIO DE GRADUACIÓN I 4 2 (*)

CC-9500 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA I 4 2 (*)

XII CICLO

CC-9601 SEMINARIO DE GRADUACIÓN II 4 (*)

CC-9501 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA II 4 2 (*)

XIII CICLO

CC-9602 SEMINARIO DE GRADUACIÓN III 4 2(*)

CC-9502 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA III 4 2(*)

TOTAL	 '32

NOTAS:

(*) Créditos solo para efectos de cobro, no se contabilizan en la totalidad de créditos del plan.

*Las modalidades de Trabajos Finales de Graduación que ofrece la Escuela de Ciencias de la Comunicación Colectiva son las siguientes:

Tesis de Graduación

Proyecto de Graduación

Seminario de Graduación

'Todo estudiante para graduarse debe haber cumplido con las 300 horas de Trabajo Comunal Universitario.

Res. 8046.2007

Fenod.106-06-2007 che)



LISTA DE CURSOS OPTATIVOS
ÉNFASIS EN PERIODISMO

NIVEL Y	 NOMBRE DEL CURSO

SIGLA

HORAS REQUISITOS	 CORREQUISITOS CRÉDITOS

T P	 L

CC-4901 1	PERIODISMO CIENTÍFICO

CC-39037 PERIODISMO INVESTIGATIVO

3

4 CC-4040

3

4

CC-5418'	 DIRECCIÓN DE EMPRESAS 2 1 3

PERIODÍSTICAS

CC-5419' 	 VALORES Y PRINCIPIOS DEL PERIODISMO 2 1	 - 3

CC-542(V PLANIFICACIÓN PARA INTERNET 2 1 3

(	 ) CC-5421 / NUEVAS TENDENCIAS EN LA TEORÍA DEL 2 1 3

PERIODISMO

CC-5422	 GÉNEROS DE PERIODISMO ELECTRÓNICO Y 2 1 3

CONVENCIONAL

CC-5423/ TEORÍA Y PRÁCTICA DE LA 2 1 3

COMUNICACIÓN MEDIADA POR

COMPUTADORA

CC-5501,	 INVESTIGACIÓN DEL MERCADO DE LA 1 2 3

PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL

CC-5502 , TALLER DE SONORIZACIÓN PARA RADIO Y TV 1 1 2

CC-55031 TALLER DE REALIZACIÓN PARA RADIO Y TV I 1 3 4

CC-5504' TALLER DE EDICIÓN DE AUDIO Y VIDEO 1 2 3

CC-5505 / GESTIÓN Y PROGRAMACIÓN PARA RADIO YTV 2 1 3

CC-5506' . DIRECCIÓN DE ACTORES EN RADIO Y TV 1 1 2

CC-5507' TALLER DE REALIZACIÓN PARA RADIO Y TV II 1 3 CC-5503 4

CC-5325	 ANÁLISIS DE CASOS PUBLICITARIOS 1 2 3

CC-5326 • ORGANIZACIONES PUBLICITARIAS 2 1 3

CC-5312 / ESTRATEGIA CREATIVA 2 2	 - 4

CC-5323' TALLER DE PRODUCCIÓN PUBLICITARIA 2 2	 - 4

(• ..
/CC-5327	 REALIZACIÓN E INTERPRETACIÓN DE 1 3 CC-5325 4

ESTUDIOS DE MERCADO

CC-5321. 	 PLANEACIÓN PUBLICITARIA EN MEDIOS 1 3 4

CC-5328/ GERENCIA Y RECURSOS HUMANOS 2 1 3

CC-5329 ' VALORES Y PRINCIPIOS DE LA PUBLICIDAD 1 1 2

CC-5209	 RELACIONES PÚBLICAS Y RELACIONES 3 1	 - 4

DE PODER

CC-5214	 PENSAMIENTO ESTRATÉGICO PARA 2 I 3

RELACIONES PÚBLICAS

CC-5215.	 CULTURA Y CLIMA ORGANIZACIONAL 2 1 3

CC-5216	 DISEÑO DE ESTRATEGIAS DE 1 3	 - 4

RELACIONES PÚBLICAS

CC-5217	 COMUNICACIÓN POLÍTICA PARA RELACIONES 2 1 3

PÚBLICAS

CC-5218	 RELACIONES CON LOS MEDIOS DE DIFUSIÓN 2 1 3

MASIVA

CC-5328 - GERENCIA Y RECURSOS HUMANOS 2 1 3

CC-5220	 EJECUCIÓN Y EVALUACIÓN DE ESTRATEGIAS 1 3 CC-5216 4

DE RELACIONES PÚBLICAS

Res. 5046-2007

Period (0606-2007 che)



ESTRUCTURA DE CURSOS DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA CON ÉNFASIS

EN RELACIONES PÚBLICAS

NIVEL Y NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQ IS ITOS C RED (TOS

SIGLA 1' L

5 AÑO

IX CICLO

CC-5009 TALLER DE INVESTIGACIÓN I I	 3 4

CC-5209 RELACIONES PÚBLICAS Y RELACIONES 3	 1 4

DE PODER

CC-5214 PENSAMIENTO ESTRATÉGICO PARA 2	 1 3

RELACIONES PÚBLICAS

CC-5215 CULTURA Y CLIMA ORGANIZACIONAL 2	 1 3
CC-5216 DISEÑO DE ESTRATEGIAS DE I	 3 4

RELACIONES PÚBLICAS

SUBTOTAL 18

X CICLO

CC-5010 TALLER DE INVESTIGACIÓN II 1	 3 CC-5009 4

CC-5217 COMUNICACIÓN POLÍTICA PARA RELACIONES 2	 1 3

PÚBLICAS

CC-5218 RELACIONES CON LOS MEDIOS DE DIFUSIÓN 2	 1 3

MASIVA

CC-5328 GERENCIA Y RECURSOS HUMANOS 2	 1 3

CC-5220 EJECUCIÓN Y EVALUACIÓN DE ESTRATEGIAS 1	 3 CC-52I6 4

DE RELACIONES PÚBLICAS

S UBTOTAL 17

XI CICLO

CC-9600 SEMINARIO DE GRADUACIÓN I
	

42 (*)

CC-9500 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA I
	

4	 2 (*)

XII CICLO

CC-9601 SEMINARIO DE GRADUACIÓN II	 4	 (*)

CC-9501 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA II 	 4	 (*)

XIII CICLO

CC-9602 SEMINARIO DE GRADUACIÓN III 	 4	 (*)

CC-9502 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA III 	 4	 (*)

TOTAL	 3

NOTAS:

(*) Créditos solo para efectos de cobro, no se contabilizan en la totalidad de créditos del plan.

*Las modalidades de Trabajos Finales de Graduación que ofrece la Escuela de Ciencias de la Comunicación Colectiva son las siguientes:

Tesis de Graduación

Proyecto de Graduación

Seminario de Graduación

'Todo estudiante para graduarse debe haber cumplido con las 300 horas de Trabajo Comunal Universitario.

Res. 804G• 2007

Reino Púh (C).0e.7007 che.)



ESTRUCTURA DE CURSOS DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN COLECTIVA CON ÉNFASIS

EN PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL

NIVEL Y

SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉDITOS

T P	 L

5 AÑO

IX CICLO

CC-5009 TALLER DE INVESTIGACIÓN I 1 3 4

CC-5501 INVESTIGACIÓN DEL MERCADO DE LA 1 2 3

PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL

CC-5502 TALLER DE SONORIZACIÓN PARA RADIO 1 1	 - 2

Y TELEVISIÓN

CC-5503 TALLER DE REALIZACIÓN PARA RADIO 1 3 4

Y TELEVISIÓN I

CC-5504 TALLER DE EDICIÓN DE AUDIO Y VIDEO 1 2 3

SUBTOTAL 16

X CICLO

CC-5010 TALLER DE INVESTIGACIÓN II 1 3 CC-5009 4

CC-5505 GESTIÓN Y PROGRAMACIÓN PARA RADIO 2 1 3

Y TELEVISIÓN

CC-5506 DIRECCIÓN DE ACTORES EN RADIO Y 1 1

TELEVISIÓN

CC-5507 TALLER DE REALIZACIÓN PARA RADIO 1 3 CC-5503 4

Y TELEVISIÓN II

CC- OPTATIVO 3

SUBTOTAL 16

XI CICLO

CC-9600 SEMINARIO DE GRADUACIÓN I 4 2 (*)

CC-9500 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA I 4 2 (*)

XII CICLO

CC-9601 SEMINARIO DE GRADUACIÓN II 4 -	 -2 (*)

CC-9501 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA II 4 2 (*)

XIII CICLO

CC-9602 SEMINARIO DE GRADUACIÓN III 42 (*)

CC-9502 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA III 4 2 (*)

TOTAL	 32

NOTAS:

(*) Créditos solo para efectos de cobro, no se contabilizan en la totalidad de créditos del plan.

*Las modalidades de Trabajos Finales de Graduación que ofrece la Escuela de Ciencias de la Comunicación Colectiva son las siguientes:

Tesis de Graduación

Proyecto de Graduación

Seminario de Graduación

"Todo estudiante para graduarse debe haber cumplido con las 300 horas de Trabajo Comunal Universitario.

Res 8046-2007

Prod-audio. (06-06-2007 che)



LISTA DE CURSOS OPTATIVOS
ÉNFASIS EN PRODUCCIÓN AUDIOVISUAL

NIVEL Y NOMBRE DEL CURSO HORAS REQUISITOS CORREQUISITOS CREDrros

SIGLA T	 P L

CC-4901 PERIODISMO CIENTÍFICO 3 3

CC-3903 PERIODISMO INVESTIGATIVO 4 - CC-4040 4

CC-5418 DIRECCIÓN DE EMPRESAS 2	 1 3

PERIODÍSTICAS

CC-5419 VALORES Y PRINCIPIOS DEL PERIODISMO 2	 1 3

CC-5420 PLANIFICACIÓN PARA INTERNET 2	 1 3

CC-5421 NUEVAS TENDENCIAS DE LA TEORÍA DEL 2	 1 3

PERIODISMO

CC-5422 GÉNEROS DE PERIODISMO ELECTRÓNICO 2	 1 3

CONVENCIONAL

CC-5423 TEORÍA Y PRÁCTICA DE LA 2	 1 3

COMUNICACIÓN MEDIADA POR

COMPUTADORA

CC-3060 MERCADEO PARA PUBLICIDAD I 4 CC-2010 3

CC-3024 TEÓRIAS DE LAS RELACIONES PÚBLICAS 4	 - - CC-2016 3

CC-1007 EL CORTOMETRAJE EN TELEVISIÓN 3	 1 3

CC-1008 TELEVISIÓN Y ARTES ESCÉNICAS 4 CC-3017 3

CC-1009 EL DOCUMENTAL PARA TELEVISIÓN 3	 1 CC-3017 3

CC- 1 0 10 ESCENOGRAFÍA ,VESTUARIO E 4 3

ILUMINACIÓN DE TELEVISIÓN

CC-I011 EDICIÓN Y POSTPRODUCCIÓN DIGITAL 4 3

CC-1012 PRODUCCIÓN RADIOFÓNICA EDUCATIVA 4 3

CC-1013 DOCUMENTAL RADIOFÓNICO 4 3

CC-54 I 0 TALLER DE PERIODISMO I 1	 3 3

CC-5411 NUEVAS TENDENCIAS EN PERIODISMO 2	 1 3

CC-4919 CÁTEDRA VICENTE SÁENZ I 4 - 3

CC-5412 TALLER DE PERIODISMO II 1	 3 CC-5410 3

CC-5413 DISEÑO, DESARROLLO Y MANTENIMIENTO 1	 2 3

DE MEDIOS ELECTRÓNICOS EN INTERNET

CC-5414 CÁTEDRA VICENTE SÁENZ II 1 3

CC-5325 ANÁLISIS DE CASOS PUBLICITARIOS 1	 2 3

CC-5326 ORGANIZACIONES PUBLICITARIAS 2	 1 - 3

CC-5312 ESTRATEGIA CREATIVA 2	 2 - 4

CC-5323 TALLER DE PRODUCCIÓN PUBLICITARIA 2	 2 - 4

CC-5327 REALIZACIÓN E INTERPRETACIÓN DE 1	 3 CC-5325 4

ESTUDIOS DE MERCADO

CC-5321 PLANEACIÓN PUBLICITARIA EN MEDIOS 1	 3 4

CC-5328 GERENCIA Y RECURSOS HUMANOS 2	 1 3

CC-5329 VALORES Y PRINCIPIOS DE LA PUBLICIDAD 1	 1 2

CC-5209 RELACIONES PÚBLICAS Y RELACIONES DE PODER 3	 1 4

CC-5214 PENSAMIENTO ESTRATÉGICO PARA 2	 1 3

RELACIONES PÚBLICAS

CC-5215 CULTURA Y CLIMA ORGANIZACIONAL 2	 1 3
CC-5216 DISEÑO DE ESTRATEGIAS DE 1	 3 4

RELACIONES PÚBLICAS

CC-521 7 COMUNICACIÓN POLÍTICA PARA RELACIONES 2	 I 3

PÚBLICAS



NIVEL Y	 NOMBRE DEL CURSO	 HORAS 	 REQUISITOS CORREQUISITOS CRÉDITOS

SIGLA	 T	 F	 L

	

CC-5218	 RELACIONES CON LOS MEDIOS DE DIFUSIÓN	 2	 1	 3

MASIVA

	

CC-5328	 GERENCIA Y RECURSOS HUMANOS 	 2	 1	 3

	

CC-5220	 EJECUCIÓN Y EVALUACIÓN DE ESTRATEGIAS 	 1	 3	 CC-5216	 4

DE RELACIONES PÚBLICAS

Res. 8046-2007

Prod. Audiov. (06-06-2007 d'e)



ESTRUCTURA DE CURSOS DEL PLAN DE ESTUDIOS DE LA LICENCIATURA
EN CIENCIAS DE LA COMUNICACACIÓN COLECTIVA CON ÉNFASIS

EN PUBLICIDAD

NIVEL Y

SIGLA

NOMBRE DEL CURSO HORAS CORREQUISITOS CREDITOS

T P L

5 AÑO

IX CICLO

CC-5009 TALLER DE INVESTIGACIÓN I 1 3 4

CC-5325 ANÁLISIS DE CASOS PUBLICITARIOS 1 2 3

CC-5326 ORGANIZACIONES PUBLICITARIAS 2 1 :4

CC-5312 ESTRATEGIA CREATIVA 2 2 -1

CC-5323 TALLER DE PRODUCCIÓN PUBLICITARIA 2 2 4

SUBTOTAI, 18

X CICLO

CC-501 0 TALLER DE INVESTIGACIÓN II I 3 CC-5009 -1

CC-5327 REALIZACIÓN E INTERPRETACIÓN DE I 3 CC-5325 4

ESTUDIOS DE MERCADO

CC-5321 PLANEACIÓN PUBLICITARIA EN MEDIOS 1 3 4

CC-5328 GERENCIA Y RECURSOS HUMANOS 2 1 - 3

CC-5329 VALORES Y PRINCIPIOS DE LA PUBLICIDAD 1 1 2

SUBTOTAL 17

XI CICLO

CC-9600 SEMINARIO DE GRADUACIÓN I 4 2 (1

CC-9500 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA I 4 2 (1

XII CICLO

CC-9601 SEMINARIO DE GRADUACIÓN II 4 2(*)

CC-9501 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA II 4 2 (*)

XIII CICLO

CC-9602 SEMINARIO DE GRADUACIÓN III 4 2 (*)

CC-9502 INVESTIGACIÓN DIRIGIDA III 4 2 (*)

TOTAL

NOTAS:

(*) Créditos solo para efectos de cobro, no se contabilizan en la totalidad de créditos del plan.

*Las modalidades de Trabajos Finales de Graduación que ofrece la Escuela de Ciencias de la Comunicación Colectiva son las siguientes:

Tesis de Graduación

Proyecto de Graduación

Seminario de Graduación

'Todo estudiante para graduarse debe haber cumplido con las 300 horas de Trabajo Comunal Universitario.

Res. 8046.2007

Publi -1 (06-06-2007 che)
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